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Franciacorta I nie tylko
na polskich stotach

Z Elzbietg Poletti, ambasadorka win z wtoskiego regionu Franciacorta,

rozmawiata Magdalena Winiarska.

— Jak wynika z badan rynkowych, ponad
pofowe wina wypijanego w Polsce sta-
nowig wina czerwone. A Pani zdecydo-
wata sie wprowadzi¢é na nasze stoty
wfoskie wina biate, z mtodego regionu
Franciacorta. Nie bata sie Pani, ze Pola-
cy moga nie zaakceptowac tych win?
Popularno$¢ win czerwonych w Polsce

wynika z kilku prostych powodéw. Jednym

z nich jest klimat, w ktorym lepiej smakujg

dania podawane na ciepto, zakorzenione

w raczej migsnej polskiej kuchni. Z takimi po-

trawami najlepiej harmonizujg wina czerwo-

ne. Obecnie jednak na polskich stotach poja-
wia sie wybor potraw z catego $wiata, a do
wiekszoséci z nich nalezy podawaé wina bia-
te. Do tego okres letni (cho¢ nie w tym roku,
jak styszatam) bywa w Polsce zwykle upalny

i czerwone wino staje sie wtedy zbyt cigzkie,

szczeg6lnie do obiadu.

Drugi wazny powéd to postep technolo-
giczny, ktéry pozwala na produkcje zdro-
wych win biatych, ktére sie nie psujg szybko,
a czasami nawet dtuzej zachowujg $wiezos¢
niz niektére wina czerwone. Wino biate poza
tym jest tatwiejsze, mozna je wypi¢ o kazdej
porze dnia, np. z matg przekgska na spotka-
niu towarzyskim.

Mieszkam od ponad 30 lat we Wtoszech,
w Bergamo, a stad jest juz bardzo blisko do
niewielkiego regionu winiarskiego o nazwie
Franciacorta. Znam tam wigkszos¢é najlep-
szych producentéw i obserwuje ich postep
w doskonaleniu jakosci swych wyrobdw.
Postanowitam wigc ich wina, przedstawi¢
w moim rodzinnym kraju.

Nie obawiatam sig ktopotéw, ktérych nie-
stety pojawito sie wiecej niz przewidziatam.
Na przyktad trzeba byto wpierw zapoznaé
Polakéw z nazwg tego produktu, jest to bo-
wiem drugi na $wiecie przypadek, kiedy na-
zwa wina, regionu i metody produkcji brzmi
tak samo — Franciacorta. To tak jak przy
szampanie — Szampania (Champagne) to re-
gion, champenois — metoda, a szampan
(champagne) — to produk.

Wiedziatam, ze mam w rekach dobre
i starannie zrobione wino. Wierzytam tez
w polskich konsumentow, ktorzy sg coraz le-
piej zorientowani w tematyce winiarskiej i ich
wymagania rosng. Musiatam byé wiec cier-

pliwa i wiozy¢ wiele pracy, aby do Polakéw
dotrze¢, przedstawiajgc wszystkie wartosci
tego produktu. Wiedziatam, ze zostang one
kiedys$ docenione.

— Jakie sg wina z Franciacorty? Co w nich
urzeka?

Wina te sa robione metodg ,franciacorta”
(dawniej mozna byto powiedzie¢ — metoda
szampanska), ktora jest tu niezwykle surowa
nie tylko z powodu czestych kontroli (zaczy-
najg sie one w winnicach). Minimalne wtérne
lezakowanie butelki na drozdzach wymaga
18 miesigcy (w Szampanii — 15 miesigcy),
zaden jednak szanujacy sie producent fran-
ciacorty nie pozwala lezakowa¢ butelce kré-
cej niz 24 miesigce. P6zniej nastepuje okres
2 - 3 miesiecy stabilizacji wina, zanim pojawi
sie ono w sprzedazy. Tak wiec najprostsza
butelka brut (podstawowa) trafia do klienta
po 3 latach pracy i nadaje sig natychmiast do
konsumpcji, co nie zawsze si¢ ma miejsce
w przypadku szampana. Czasami jednak
warto jeszcze zaczekac, by wino to osiggne-
to w petni swojg wspaniatg harmonig.

Opowiedziatam tu tylko o podstawowym
brut, a sg przeciez jeszcze warianty: saten
(blanc de blanc), rose (pinot noir) czy milles-
simato. To ostatnie jest winem z najlepszych
rocznikdw, ktérego minimalny okres lezako-
wania na drozdzach wynosi 36 miesiecy,



a moze trwac i 48 miesiecy czy nawet i 6, 7,
8 lat itd., to bowiem gwarantuje mu dtugie
przetrwanie.

Urzeka mnie w tej metodzie tworzenia
wina wielka wiedza winiarza, staranno$¢ pro-
dukciji i dgzenie do polepszania go z roku na
rok, ale bez stosowania $rodkéw chemicz-
nych. Oczywiécie sprzet, urzadzenia do tego
typu produkcji sg szalenie kosztowne, nie moé-
wigc 0 zamrozonych na lata funduszach.

Lubie tez we franciacorcie to, ze nadaje
sie do niemal kazdej potrawy, nawet do sala-
mi. Nie polecatabym jednak tego wina do de-
serow i befsztykow.

— A jak te wina prezentujg sie na tle wi-
niarstwa wtoskiego?

Na rynku witoskim franciacorta wypiera
coraz silniej szampana, ktéry w obecnych
czasach kryzysu stat sig zbyt drogi, ale réw-
niez dlatego, ze Wtosi zaczynajg docenia¢
wtasny regionalny produkt.

Sg juz tacy producenci, ktérzy z koncem
roku nie majg win do sprzedazy, a s3 i tacy,
ktorzy swoje wino juz sprzedali, cho¢ jeszcze
lezakuje. Niewielki procent franciacorty docie-
ra poza granice kraju, choc¢by dlatego, ze cata
produkcja tego wina nie przekracza 11 min
butelek rocznie! Jest to ogromna réznica, pa-
trzac na roczng wysoko$é produkcji niekto-
rych szampanéw, jak Veuve Clicquot — okoto
35 min butelek, czy cavy — okoto 150 min bu-
telek samego Freixeneta. Nalezy bowiem pa-
migta¢, ze wigkszo$¢ win we Franciacorcie
powstaje w matych rodzinnych winiarniach.

Patrzac wiec na te dane statystyczne,
franciacorta zostanie produktem z wyzszej
pétki i cena jej bedzie tylko wzrastaé. Jed-
nak, biorgc pod uwage jakos¢ tego trunku,
wkrotce ambicjg kazdego importera stanie
sig, by mie¢ cho¢ niewielkg jego ilos¢ w swo-
jej ofercie.

Obecnie wina z Franciacorty charaktery-
zujg sie jeszcze wy$mienitg relacjg jakosci
do ceny, ale wiadomo, ze i jako$¢, i cena
bedg sie zwiekszaé.

— Nad winiarstwem w tym regionie piecze
sprawuje konsorcjum. Jakie sg jego za-
dania? Czy Pani takze z nim wspéfpra-
cuje?

Konsorcjum Franciacorty miesci sie w sa-
mym sercu regionu, w Erbusco. Jego czton-
kowie wiedza, ze nie muszg sie obawiaé
o przyszto$¢ tego produktu, jednak wielkie
starania wktadajg nieustajgco w poprawe
jego jakosci.

Oczywiscie wspotpracuje z Konsorcjum,
czego dowodem jest np. zorganizowanie
wspolnie z ,Magazynem Wino” w dniach 8
i 9 listopada tego roku w Warszawie, wielkiej
imprezy — Gali Grand Prix, potgczonej z rocz-
nicg 50 lat od ukazania sie pierwszej butelki
franciacorty — byt to bowiem 1961 rok. Na tej
imprezie pojawi sie 16 najlepszych produ-
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centéw z Franciacorty, 3 osoby z samego
Konsorcjum, w tym jego obecny prezes —
Maurizio Zanella, twérca prestizowej winiarni
Ca’del Bosco. Przyjedzie takze Franco Zilia-
ni — jeden z najwiekszych krytykéw i znaw-
cow wina, $wietny dziennikarz.

— Pamieta Pani poczatki franciacorty

w Polsce?

Pamigtam dobrze moje pierwsze kroki na
polskim rynku wina, a szczeg6lnie osoby,
ktore uwierzyty w mojg inicjatywe i nie po-
zwolity, abym sie zatamata w trudnych chwi-
lach. Nie wybratam tatwego produktu; nie
dos$é, ze byt nieznany w Polsce, to jeszcze
posiadat ktopotliwg nazwe. Teraz juz kazdy
kojarzy nazwe Franciacorta z winem.

Powinnam tu podziekowa¢ osobom, kto-
re mnie wspieraty i pomogty pozna¢ wymogi
polskiego rynku: Mario Croscie, Tomaszowi
Prange-Barczyhskiemu, Wojtkowi Bonkow-
skiemu, Markowi Bienczykowi i wielu innym.
To oni poznali sie od razu na jakosci tego
wina, zachecali, by nie zraza¢ sie jego cena,
tylko przyblizy¢ je Polakom.

Nie zapomne mojej radosci z pierwszego
zamoOwienia ztozonego przez Roberta Miel-
zynskiego. Zartuje dzi$, ze albo wowczas za-
ryzykowat, albo juz miat mnie dosy¢... Pierw-
szym dziennikarzem, ktéry pokazat pierwszg
sprowadzong przeze mnie butelke francia-
corty, byt tukasz Klesyk na famach ,,Kuchni”.

Wiele oséb namawiato mnie na sprowa-
dzenie do Polski tatwiejszego i tahszego pro-
duktu, co przede wszystkim datoby mi korzy-
Sci finansowe. Niestety, nie o to mi chodzito.
Wybratam bardzo starannie produkt w cenie
odpowiedniej do jego jakosci. Poza tym nie
kazdy producent miat ochote ryzykowaé
i jeszcze bardziej zaniza¢ cene w ramach
promocji, starajac sie o nasz rynek. A nie
byto tatwo przekonaé producenta wtoskiego,
ze nasz rynek ma potencjat, ze warto w nie-
go zainwestowac.

Moja walka odbywata sig zaréwno na te-
renie Wtoch, by sktoni¢ winiarzy do wejscia
na polski rynek, jak i w Polsce, gdzie obok
zachwytu doswiadczonych ekspertow, spo-
tykatam sie z wielkim uprzedzeniem i nieuf-
noscig do ,nieznanych babelkédw”. Trudno
mi robwniez byto obali¢ panujgcg we Wio-
szech niezbyt korzystng opinie 0 naszym
kraju, te sprzed wielu lat, ktéra sie niestety
jeszcze wcigz tam utrzymuije.

— Startowata Pani z ofertg trzech produ-
centéw. Co proponuje Pani obecnie?
Wprowadzitam do Polski juz wielu produ-

centoéw, cho¢ nie wszyscy sig utrzymali na

tym rynku, ale to z powodéw niezaleznych
ode mnie. Dzigki mojej dziatalno$ci nazwa

Franciacorta nie jest juz obca w $srodowisku

winiarskim.

Nieustannie wprowadzam na polski rynek
nowosci winiarskie. Na szczeécie Polacy lu-
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big poznawa¢ nowe smaki, dokonywac po-
rownan. Sg odwazni i otwarci w poszuki-
waniu nowych tematéw. Zauwazam, ze
w innych krajach ludzie sg bardziej leniwi,
a juz tylko niewielu lubi ryzyko.

Aby lepiej poznac i zblizy¢ sie do pew-
nych tematéw, konieczna jest znajomos¢ je-
zykow. W Polsce prawie kazdy wtada przy-
najmniej jezykiem angielskim, a to utatwia
poszerzanie wiedzy, w tym takze wiedzy
o winie, ktére nie nalezy przeciez do naszej
tradycji. Mamy w kraju juz przeciez spore
grono wspaniatych specjalistow z dziedziny
wina, ktéra wcigz wzbudza wielkie zaintere-
sowanie u mtodych ludzi. To mi ogromnie
pomaga i dopinguje do coraz $mielszych
posunieé.

— Jak wigc Pani ocenia polskiego konsu-
menta win?

Polacy s3 niezwykle otwarci na poznawa-
nie $wiata wina, nie trzeba sie wiec obawiaé
0 przysztos¢ tego trunku na naszym rynku.

Polski konsument juz zaczat zmienia¢ ro-
dzime tradycje. Coraz wigcej naszych roda-
kow wie jaki trunek nalezy pi¢ do okreslo-
nych okazji oraz potraw, jak rowniez ile go
wypié. Znikajg wiec podawane do obiadéw
czy kolacji kompoty czy herbata, teraz posit-
kom i spotkaniom towarzyszy wino.

— Czy nie mysli Pani o poszerzeniu swej
dziatalnosci o wina z innych regionéw
Wtoch? Przy tak bogatej tradycji winiar-
skiej tego kraju mozna powiedzieé, ze
jest ono wcigz w Polsce do konca nie-
odkryte...

Ja juz to zrobitam! Mojg dziatalno$¢ rozpo-
czetam od najtrudniejszego, niemal niszowe-
go wina, teraz w mojej ofercie znajdujg sie
trunki takze z innych regionéw Wtoch, takich
jak Apulia, Sardynia, Valtellina, Langhe, a tak-
ze nieznane szczepy znad jeziora Gardy.

Wrtochy majg bardzo specyficzne potoze-
nie geograficzne, ktére pozwala na produk-
cje praktycznie kazdego wina, dlatego po-
wstajg tam takze trunki, ktére u nas sa
jeszcze nieznane. | wiasnie to one mnie naj-
bardziej interesujg — wyszukuje je wiec i sta-
ram sie tu pokazagé.

— Czy nie korcito nigdy Panig, by samej
wytwarzaé wino?

Nie jestem enologiem i nigdy nie mysla-
tam o robieniu wtasnego wina. Waznym tego
powodem jest tez fakt, ze méj maz, rodowity
Wioch, nie znosi nawet jego zapachu! Zasta-
nawiam sig, czy by si¢ ze mng ozenit, wie-
dzac, ze kiedy$ zajme sig winem. To dla nie-
go ciezka proba. Nie chce wigc naduzywac
jego cierpliwoséci i produkcjg wina sie nie zaj-
me, cho¢ mam ku temu $wietne warunki
w naszym domu na Elbie.

— Dziekuje bardzo za rozmowe.



